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Ekstrakt:

Markedsandelen for fosfatfrie teyvaskemidler oket fra ca 50%

til ca 70% fra medio 1987 til medio

1988. Pr. i dag har denne

andelen passert 80%. Norsk produksjon av fosfatholdige tgy-

vaskemidler er under avvikling. Det
derfor om kort tid vaere enerddende.

fosfatfrie markedet vil

Det antas ikke aktuelt med en egen kampanje for fosfatfrie
maskinoppvaskmidler, fordi det i kjslvannet av kampanjen
allerede foregadr en sket markedsfegring av flere fosfatfrie

maskinoppvaskmidler.
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FORORD

Fra kampanjens start i 1984 har AN@ gjennomfert regelmessige
butikkundersgkelser. Hensikten med disse undersgkelser var &
registrere kampanjens effekt mhp. tilgjengeligheten, prisut-
utvikling og salg av fosfatfrie t@yvaskemidler. Butikkunder-
spkelsen hosten 1987 tydet pa en klar markedsbevegelse til
fordel for de fosfatfrie vaskemidler. Denne prosessen
fortsatte senere etter hvert som flere produsenter lanserte
fosfatfrie alternativer. P4 grunn av denne positive utvikling
ble kampanjeaktivitetene trappet ned.

I oktober/november ble det s& foretatt en ny undersgkelse for
4 registrere utviklingen det siste &ret. Denne rapporten
referer resultatet av denne underssgkelse.
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SAMMENDRAG

@ Sommeren 1987 passerte markedsandelen for fosfatfrie
toyvaskemidler 50%-streken. Et &r senere var denne andelen
oppe i nzr 70%.

@ Hovedarsaken til denne utvikling er at flere produsenter
har begynt & markedsfgre fosfatfrie alternativer.

@ Pr. manedsskifte nov/des antas markedsandelen & ha passert
80%.

® Med det feorste vil samtlige produsenter kunne tilby
fosfatfrie alternativer, samtidig som produksjon av
fosfatholdige merker opphorer. Dette betyr at toyvaske-
middelmarkedet vil vere nar 100% fosfatfritt innen f&

méneder.

@ Fosfatkampanjen har derfor oppnadd sitt mal.

@ Det antas ikke aktuelt med en egen kampanje for fosfatfrie
maskinoppvaskmidler, fordi det i kjewlvannet av kampanjen
allerede foregar oket markedsfering av flere fosfatfrie
merker.



2.1

2.2

BUTIKKUNDERSUKELSE OKTOBER/NOVEMBER 1988

Gjennomforing

Undersokelsen ble foretatt i 58 dagligvareforretninger over
hele Romerike (13 kommuner). Ca 60% av forretningene er
store. De fleste store forretninger er med i dette butikk-
utvalget. Undersokelsen antas derfor & gi et godt bilde av
vaskemiddelsalget.

Undersokelsen ble denne gang begrenset til 8 registrere
mengder av innkjopte fosfatfrie og fosfatholdige teyvaske-
midler. Oppgavene er basert pd innkjgpslister fra grossister
supplert med eventuelle tilleggsoppgaver fra enkelte forret-
ninger. For ca halvparten av forretningene gjelder innkjeps-
perioden januar—august eller januar-september 1988. For de
fleste andre forretninger gjaldt innkjepsoppgavene perioden
mai-august 1988,

Resultater

I tabell 1 er det gitt en oversikt over resultatene i de
enkelte forretninger. Resultatene er summert kommunevis og
totalt for Romerike.

Totalt for Romerike er det beregnet ca 68% markedsandel for
de fosfatfrie merker. Dette er ca 20% hgyere enn funnet ved
forrige undersgkelse som gjaldt noenlunde samme innkj@ps-
periode i 1987.

@kningen har vert sterst i de kommuner pd @vre Romerike som
tidligere 1& etter. Det er kun Lgrenskog som skiller seg ut
med en lav andel for fosfatfrie vaskemidler. Butikkutvalget i
Lerenskog var imidlertid meget begrenset, fordi fa forret-
ninger kunne legge fram konkrete talloppgaver. Dette gjelder
bl.a. en av de steorste forretninger pd @stlandet. I denne
forretningen har det antakelig vert 60-70% markedsandel for
fosfatfrie merker, slik at denne andelen for Lgrenskog totalt
sannsynligvis er vesentlig hegyere enn undersgkelsen viser.



2.3

Det er imidlertid ikke urimelig & forutsette at markedsan-
delen for fosfatfritt i Lerenskog er noe lavere enn ellers pa
Romeriker, fordi noen store forretninger i denne kommune har
relativt mange kunder fra Oslo. Disse kunder forutsettes &
vere mindre pavirket av Romerikskampanijen.

Bare fire av de 58 forretninger hadde fortsatt et lavt salg
(ca 37%) av fosfatfrie vaskemidler. Samtidig solgte andre
forretninger i narheten minst dobbelt s& mye fosfatfritt. Det
m& kunne antas at befolkningen i omrédet er omtrent like mye
pavirket av kampanjenr uansett hvilken forretning de pleier &
handle i. Det er derfor nerliggende & anta at hovedédrsaken
til de ulike resultater i forretningene ligger i den maten
den enkelte butikkeier eller bestyrer legger forholdene til
rette for kundenes valg av vaskemidler. Dette gjelder merke-
utvalg, prissetting, eksponering i forretningen og reklame.
De aller fleste forretninger har lykkes med dette.

Det var opprinnelig tanken at ogsd denne undersgkelsen skulle
omfatte en registrering av antall tilgjengelige merker og
priser. Dette viste seg & vere overfledig, fordi de fosfat-
frie merker na fullstendig dominerer vareutvalget i de aller
fleste butikker.,

Perspektiv

Undersgkelsen viser kun resultatene for vaskemiddelsalget i
1988 fram til august/september. En viktig arsak til den store
fremgang av de fosfatfrie merker antas & vere at flere
produsenter begynte & markedsfere fosfatfrie alternativer.
Dette startet med Prana ut pa ettervintereh, etterfulgt av
Biotex etter sommerferien, og sd Blenda i september. Senere
har De-No-Fa Lilleborg kommet med fosfatfri Smili og Rex. De
fosfatholdige utgaver finnes fortsatt i en del forretningers
men dette gjelder stort sett restbeholdninger. Forutsetter
man at disse fosfatfrie alternativer har de samme markeds-
andeler som de fosfatholdige alternativer tidligere har hatt.
er det meget sannsynlig at markedsandelen for de fosfatfrie
vaskemidler nd har passert 80%. Nar Lilleborg



omkring arsskiftet markedsfogrer den nye fosfatfrie Omor betyr
dette 100% fosfatfritt marked.

Dette innebarer at fosfatkampanjen har nadd sitt mal.
Sporsmédlet kan reises om kampanjen bgr fortsette for at ogsa
markedet for maskinoppvaskmidler blir 100% fosfatfritt. N&r
det gjelder denne vaskemiddeltype, betyr fosfatutslippene
imidlertid bare 1-2 tonn fosforutslipp pd Romerike. Dessuten
er det i kjelvannet av kampanjen allerede kommet noen
fosfatfrie merker p4d markedet. Man kjenner til at markeds-
foring av flere slike merker er n®r forestdende. Det synes
derfor ungdvendig & sette i gang en egen kampanje for gkt
bruk av fosfatfrie maskinoppvaskmidler.



Tabell 1

Innk jep av fosfatfrie og fosfatholdige teyvaskemidler i
dagligvareforretninger pa Romerike etter innhentede
data fra 58 forretninger for 1988.

Innk jep vaskemidler (1000 dl)

Nr. | Innkjeps- Yo
Kommune forretn| Periode Uten Fosfatfritt
1988 fosfat Totalt

Skedsmo 1 5-8 86,8 16,0 76,1
2 5-8 51,8 69,9 164

3 1-8 329.7 L83,4 68,2

L 5-8 1733 185,8 93,6

5 5-8 12,2 17.3 70,5

6 1-8 10,6 23,6 453

7 1-8 194,0 256,0 75,8

8 1-8 236,64 379.8 62,2

9 1-9 17,0 25,9 65,4

10 1-9 1,2 14,8 75,6

1 1-9 208,4 253,6 82,2

12 1-9 45,0 76,6 58,7

13 1-9 62,0 83.5 74,3

14 1-9 17.4 25,9 67,2

15 1-9 129,3 168,6 76,7

16 1-9 53,7 89,3 60,1

17 1-9 15455 2061,1 75,0

Sum 3184,3 4328,9 73,6
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Innk jap vaskemidler (1000 dl)

Nr. | Innkjeps- Y%
Kommune forretn periode Uten Totalt Fosfatfritt
1988 fosfat ota
Larenskog 18 1-9 266,7 718,1 37.1
19 1-8 59,3 109,1 54,4
20 1-8 67,6 130,3 52,0
Sum. 393,6 9573 01,1
Ralingen 21 1-9 106, 4 162,9 65 3
22 1-9 134,4 177,8 75,5
23 1-9 7,8 11,8 66.1
24 5-8 325,1 325,1 100'0
25 1-8 1548 1944 79.6
Sum 7285 872,0 835
Hurdal 26 5-8 26,4 36,5 76,5
Ullensaker 27 5-8 71,2 142,6 54,1
28 1-8 57,3 152,6 375
29 5-8 49,4 68,6 72,0
30 5-8 38,9 613 63,5
31 5-8 73,8 125,4 58,9
32 5- 8 201,3 228,0 88,3
Sum L97,9 7785 640
Eidsvoll 33 1-9 98,9 162,1 61,0
34 1-9 1841 364,7 50,5
35 5-8 50,0 92,5 54,1
36 1-8 173,8 2115 82,2
Sum 506,8 830,8 61,0
Nannestad 37 1-8 19,7 32,5 60,6
38 1-6 40,3 M7 56,2
Sum 60,0 104,2 57,7
Serum 39 1-9 13,8 17,8 115
40 5-8 31,6 47,9 65,8
L1 5-8 26,4 41,9 63,0
42 5-8 321 57,3 56,0
- b3 5-8 14,8 24,0 61,7
L 1-9 40,0 80,0 50,0
Sum 158,5 268,5 59,0
Nittedal L5 5-8 11,6 18,8 61,7
L6 5-8 25,2 35,2 71,6
47 5-8 17,9 31,7 56,5
Sum 54,7 85,7 63,8
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Innk jep vaskemidler (1000 dl)

Nr. | Innkjeps- Yo
Kommune forretn| periode Uten Totalt Fosfatfritt
1988 fosfat ora

Gjerdrum 48 5-8 2.8 4,3 65,1

L9 1-9 45,1 56,9 80,7
Sum ‘ t79 61,2 18,7
Enebakk 50 1-6 47,0 56,0 84,0

51 5-8 25,7 33,7 76,3
Sum 12,1 89,7 80,3
Fet 52 1-6 61,9 100.,9 61,8

53 1-6 21,6 30,9 70,0

54 1-9 31,7 39.8 79,6
Sum 115,2. 17,6 67,1
Nes 55 1-9 137,6 194,6 70,7

56 1-8 330,64 5354 61,7

57 5-8 167,7 250,0 59,1

58 5-8 8,7 19,0 4538
Sum 624,46 999,0 62,3

. TOTALT

ROMERIKE 6472,0 9580,0 67,5 |




Tabell 1

Innkjep av fosfatfrie og fosfatholdige teyvaskemidler i
dagligvareforretninger pa Romerike etter innhentede
~data fra 58 forretninger for 1988.

Innkjop vaskemidler (1000 dl)

Nr. | Innkjsps- %
Kommune forretn| Periode Uten T Fosfatfritt
| 1988 fosfat Totalt
Skedsmo 1 5-8 86,8 14,0 76,1
2 5-8 51,8 69,9 16,k
3 1-8 329,7 483,k 68,2
[N 5-8 173,3 185,8 93,6
5 5-8 12,2 17.3 70,5
6 1-8 10,6 23,6 45,3
7 1-8 194,0 256,0 75,8
8 1-8 236,4 379.8 62,2
9 1-9 17,0 25,9 65,4
10 1-9 1,2 14,8 75,6
1" 1-9 208,L 253,6 82,2
12 1-9 45,0 76,6 58,7
13. 1-9 62,0 83,5 74,3
16 1-9 17,4 25,9 67,2
15 1-9 129,3 168,6 76,7
16 1-9 53,7 89,3 60,1
17 1-9 15455 2061,1 75,0
Sum 3184,3 4£328,9 73,6




II

[nnkjsp vaskemidler (1000 dl)

Ne. | Innkjeps- %
Kommune | o oinl Periode | Uten o | Fosfatfritt
986 | fosfat Totalt
Larenskog 18 1-9 266,7 718,1 371
19 1-8 59,3 109,1 T
20 1-8 67,6 130,3 52,0
Sum. 3936 957,3 41,1
Rzlingen 21 1-9 106,4 162,9 653
22 1-9 134, 4 177,8 155
23 1-9 7.8 11,8 66,1
26 | 5-8 325,1 325,1 100,0
25 1-8 154,8 1944 79.6
Sum 128,5 872,0 83,5
Hurdal 26 5-8 26,4 34,5 76,5
Ullensaker 27 5-8 71,2 142,6 54,1
28 1-8 57,3 152,6 37,5
29 5-8 49,4 68,6 72,0
30 5-8 38,9 613 63,5
31 > -8 73,8 125,4 58,9
32 5-8 201,3 228,0 88,3
Sum 497,9 7785 64,0
Eidsvoll 33 1-9 98,9 162,1 61,0
34 1-9 1841 364,7 50,5
35 5-8 50,0 92,5 54,1
36 1-8 173.8 215 82,2
Sum 506,8 830,8 61,0
Nannestad 37 1-8 19,7 32,5 60,6
. 38 1-6 40,3 1 56,2
Sum 60,0 104,2 57,7
Serum 39 1-9 13,8 17,8 71,5
40 5-8 31,6 479 65,8
41 5-8 26,4 41,9 63,0
42 5-8 321 57.3 56,0
» 43 5-8 14,8 24,0 61,7
Lt 1-9 £0.0 80,0 50.0
Sum 158,5 2685 59,0
Nittedal L5 5-8 11,6 18,8 61,7
L6 5-8 25,2 35,2 71,6
47 5-8 17,9 31,7 56,5
Sum 54,7 85,7 63,8




Il

Innk jep- vaskemidler (1000 dl)

K Nr. | Innkjeps- %
ommune forretn] periode Uten Totalt Fosfatfritt
1988 fosfat ora

Gjerdrum L8 5-8 2,8 4,3 65,1
L9 1-9 45,1 56,9 80,7

Sum ' : 47,9 61,2 18,7
Enebakiks 50 1-6 47,0 56,0 84,0

: 59 5.8 25,7 33,7 76,3
Sum 12,1 89,7 80,3
Fet 52 1-6 61,9 100,9 61,8
53 1-6 21,6 30,9 70,0

5 | 19 31,7 39,8 79,6

Sum 115,2. 171,6 671
Nes 55 1-9 137.6 194,6 70,7
56 1-8 330,64 535,& 61,7

57 5-8 167,7 250,0 59.1

58 5-8 81 19.0 ;5,8

Sum 624, 999,0 62,3

_TOTALT

ROMERIKE 6672,0 9580,0 675




